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DAS LEBEN IST WIE FAHRRAD FAHREN.
UM DIE BALANCE ZU HALTEN, MUSS MAN IN
BEWEGUNG BLEIBEN.

Albert Einstein

SEIT UBER 150 JAH REN vertrauen FuBspezialisten auf Produkte der Eduard Gerlach GmbH. In dieser Zeit hat sich

viel getan: Industrialisierung, Globalisierung, Digitalisierung, Klimawandel, Pandemie.

Viele Unternehmen haben dabei ihre Balance verloren - wir sind stabil geblieben, ja, expandieren sogar. Denn bei aller Tradi-

tion zahlt es sich aus, in bewegten Zeiten selbst beweglich zu bleiben, ohne auf die Basis zu verzichten, die ein Unternehmen

erfolgreich macht: die exzellente Qualitat der Produkte, der Mitarbeitenden und unserer Kundinnen und Kunden - Sie.

Um Sie und Ful3spezialisten in aller Welt auch zukinftig bestmdglich zu unterstitzen, bewegen wir uns weiter. Heute stellen
wir Thnen unseren neuen Markenauftritt vor, unser neues Verpackungsdesign und weitere Kommunikationsmalinahmen, mit

denen wir fur Sie den nachsten Schritt in eine fir uns alle erfolgreiche Zukunft gehen.

Timor Gerlach-von Waldthausen
Familienunternehmer in 7. Generation




GEHT'S WEITER

HINTERM
HORIZONT

)] LUBBECKE, dem Stammsitz von Gerlach,

steht seit 2021 ein Neubau, der manifestiert, was das

Unternehmen seit jeher lebt: Verbundenheit mit der
Region und ihren Menschen, mit der Natur und der
konsequente Wille zur Innovation bei hochsten An-

sprichen an Wirkung und Qualitat.

AM RAND DES LUBBECKER MOORS liegt das groRRzlgig angelegte Gebaude mit teilbegriintem Dach. Darunter

versammeln sich Entwicklung, Technik, Qualitatskontrolle, Produktion, Lager und Servicewerkstatt. Im gesamten Gebaude werden
Nachhaltigkeit und Innovation sichtbar: vom Fundament aus wasserdurchlassigen Kies-Stopfsaulen Gber die innovative Wasser-
riackgewinnungsanlage bis zur Warmepumpe. Die Gebdudeisolation mit mineralischen Dammstoffen Ubertrifft sogar die Ublichen
Mal3stabe. Die bodenlangen Fenster in der geraumigen, modern eingerichteten Lounge schenken den Mitarbeitenden einen

freien Blick auf das firmeneigene Lavendelfeld als Hommage an die Natur, deren Kraft GEHWOL Produkte so wirksam macht.




INNOVATION AUS TRADITION,
NAC H HALTI G KE IT AUCH DIE LABORE fir Forschung, Entwickiung und die
AU S VE RAN TWO RT U N G Qualitatseinheit wurden nach modernsten Gesichtspunkten

ausgestattet, um die stetig steigenden Anforderungen an die
Hygiene und die Qualitat der Inhaltsstoffe zu erfullen oder zu
Ubertreffen. Servicewerkstatt und Logistik stehen dem hohen

Niveau in nichts nach.

NEUE EFFIZIENTE VERFAHREN und Analyseme-

thoden, neue Expertise im Flihrungsteam, neue Produktions-

Jede Sekunde wird eine Verpackung

‘ertig konfektioniert.
anlagen - schon heute erfullt Gerlach die Anforderungen von R onf

morgen. Sensible Bereiche wie die Produktion werden unter

leichtem Uberdruck betrieben, damit keine Verunreinigun-

gen von aulBen eindringen. Die Arbeitsbedingungen gleichen

denen eines Reinraums: mit personlicher Schutzausrustung,

Personal- und Materialschleusen. Moderne Filteranlagen SO GERUSTET steht GEHWOL die Welt offen. Schon heute

sorgen fur keimarme Bedingungen - fiir sichere Produktion zahlt GEHWOL Importeure aus 55 Landern - und es werden

und sichere Produkte. mehr. Denn Uberall verdienen Menschen gesunde Ful3e.

Deswegen schliet die Ausrichtung von GEHWOL auch die

Herstellung von Medizinprodukten und Arzneimitteln ein.



WIR GEHEN VORAN,
DAMIT IHR UMSATZ LAUFT

FUSSSPEZIALISTEN VER-
TRAUEN DARAU F, dass unsere
Praparate wirken und dass Technik und
Ausstattung ihre Arbeit zuverlassig er-
leichtern. Dieser Verantwortung und der
gelebten intensiven Partnerschaft mit
der Profession sehen wir uns verpflich-

tet. Die Eduard Gerlach GmbH arbeitet

seit jeher nach Standards, die mit denen

der Arzneimittelherstellung vergleichbar
sind. Das ist in der FuBkosmetik nicht
selbstverstandlich. Mit GEHWOL bleiben
Sie nicht nur sicher auf der Hohe der
Zeit, sondern sind immer einen Schritt

voraus.

In der Qualitdtskontrolle wird die
Reinheit und Zusammensetzung von
Rohstoffen bestimmt.



FORTSCHRITTE IN DER MEDIZIN, Entwicklungen in der Kosmetik, Veranderungen der Arbeitswelt, gesellschaftlicher

Wandel - all das hat auch Auswirkungen auf die Einstellungen und das Verhalten der Menschen ihrem Korper gegenuber. GEHWOL

verfolgt kontinuierlich aktuelle Trends. Ein paar haben wir hier fiir Sie zusammengestellt. Sie bilden die Basis fiir die Entwicklung

neuer Produkte und Services.

ACHTSAMKEIT / PREVENTIVE HEALTH /
SPORTIVITY / SELFCARE

Wer sich bewusst mit dem Hier und Jetzt auseinandersetzt, hort
auch mehr auf die Bedurfnisse seines Korpers. Noch kimmern
sich viele Menschen um ihre FlURe erst, wenn Probleme entste-
hen. Doch mehr und mehr rticken vorbeugende MalRnahmen
und ein aktiver Lebensstil in das Bewusstsein der Verbrauche-
rinnen und Verbraucher, die sich Produkte wiinschen, die sie
auf ihre individuellen Bedurfnisse abstimmen kénnen. Heute

wie morgen bieten GEHWOL Produkte hier die beste Auswahl.

PRO-AGEING / DOWN-AGEING

JJeder will alt werden, keiner will alt sein” - dank des medizi-
nischen Fortschritts und besserer Lebensbedingungen wirken
heute viele dltere Menschen junger als die Generation ihrer
Eltern. Die Einstellung der Uber 55-Jahrigen zum Alter ist positi-
ver, ihr Alltag aktiver. Daraus ergibt sich der nattrliche Wunsch,

ihre FURe langer gesund und gepflegt zu halten.

PLANT-BASED / MINIMALISMUS /

GREEN TECH

Pflanzenwirkstoffe sind seit jeher die nattrlichen Helden in
GEHWOL Produkten. GEHWOL vereint in ihnen das Uberlieferte
Wissen um die Wirkung von Pflanzen mit neuesten technischen
Errungenschaften und verarbeitet mit modernster Technik die
besten und wirksamsten pflanzlichen Bestandteile. Diese ver-
antwortungsvolle Kombination aus Natur, Technik und Wissen-

schaft bedient auch den aktuellen Trend zum Green Tech.

SICHERHEIT / TRANSPARENZ

Der Megatrend Sicherheit schlagt sich auch in einem BedUrf-
nis nach Transparenz nieder. GEHWOL produziert bereits nach

hochsten Standards, die mit denen der Arzneimittelproduktion

vergleichbar sind. Lieferantenqualifizierung im Einkauf, strenge
Qualitatskontrolle, eigenes Mikrobiologielabor - jeder Schritt ist

jederzeit zu 100% dokumentiert und nachvollziehbar.

GENDER-SHIFT

Seit jeher versteht GEHWOL seine Kundschaft als Individuen
mit differenzierten Bedurfnissen und Lebensweisen. In diesem
Sinne entwickelt GEHWOL seine Produkte uneingeschrankt fur
alle Menschen. Mit dem internationalen Ausbau des Geschafts

werden GEHWOL Produkte in noch mehr Landern verfugbar sein.



FUSSMANIFEST

FUSSE SIND DAS FUNDAMENT UNSERES KORPERS. sie geben uns Stabilitat
und Gleichgewicht, im Stehen, bei jeder Bewegung, jeden Tag. Sie sind Tragflachen, StoRdémpfer und
Sprungfedern. Sie sind wichtiger Teil unseres sensorischen Systems. Mehr als 70.000 Nervenenden
geben uns Informationen Uber den Boden, sodass wir unser Korpergewicht gleichmaliig verteilen,

unsere Haltung anpassen und uns davor schiitzen kénnen, auszurutschen oder zu fallen.

Kein Ful3 gleicht dem anderen. Jeder hat seinen eigenen Charakter. Man kann FiiRe lesen wie
Gesichter. Im Laufe der Jahre zeigen sie Spuren des Alters, der Lebensweise, der Gesundheit, aber
auch, welche Bedeutung ihnen beigemessen wird. Je mehr Wertschatzung wir unseren Ful3en geben,

desto zuverlassiger dienen sie uns.

Deshalb setzt sich GEHWOL seit 1868 weltweit fur gesunde und gepflegte FuRRe ein. Deshalb entwickelt,
produziert und vertreibt GEHWOL Produkte, die nicht nur mit der Zeit, sondern immer weiter gehen,

um alle zu unterstitzen, denen das Wohl der FlRe taglich wichtig ist.

GEHWOL

BEWEGT.

.J.




CIRCLE

WARUM?

IM ,,GOLDEN CIRCLE"
DEFINIERT GEHWOL

sein Selbstverstandnis als Un-
ternehmen, um auch morgen
noch fir die FuBspezialisten

dieser Welt exzellente Produkte

und Dienstleistungen zu liefern.

WARUM?

Jeder verdient gesunde FiiRRe, denn sie

sind die Basis eines mobilen und gltck-

lichen Lebens.

WIE?

Deshalb schaffen wir in Partnerschaft mit

Wissenschaft und Anwendern seit 1868
Wissen, Praparate und Technik und sind
so zum Champion der professionellen

FuBpflege geworden.

WAS?

So kreieren wir die wirksamste FuRpflege

far alle Menschen auf dem gesamten
Planeten und werden zum Helden fur alle,

die ihre FlRRe wertschatzen.




UNTER DEM DACH DER EDUARD GERLACH GMBH versammeln sich seit jeher unterschiedliche Pro-
dukte und Dienstleistungen. Im Zuge der weiterentwickelten Positionierung des Unternehmens wurden einige Bereiche
neu strukturiert. GEHWOL FUSSKRAFT mit SOFT FEET bleibt eine Untermarke, deren Produkte exklusiv den FulBspezialisten

vorbehalten sind. Sie starkt GEHWOL neben neu gestalteten Verpackungen mit einem eigenen Auftritt in der Kommunikation.

UNTERMARKEN
Produktlinie
*“" [ [ [
GEHWOL' < GEHWOL' GEHWOL' GEHWOL' rine
éW FUSSKRAFTe CLASSIC MEDe
EET

[

GEHWOI’E‘ GEHWOI’E‘ GEHWOE‘ produicte

TECH PROFESSIONAL ACADEMY

ALLE UNTERMARKEN VON GEHWOL erhalten teils neue Bezeichnungen und eine Farbzuordnung aus einem Spektrum

zwischen Silber, Blau und Griin: GEHWOL FUSSKRAFT (inkl. SOFT FEET), GEHWOL CLASSIC, GEHWOL MED, GEHWOL TECH, GEHWOL
PROFESSIONAL und GEHWOL ACADEMY. Dort, wo GEHWOL als Dachmarke kommuniziert, erscheinen die sechs Farbtone der Geschafts-

felder in einem Verlauf als Streifen oder Flache ineinanderflieRend.

Alle Kommunikationsmittel der Dachmarke und der Untermarken werden sukzessive umgestellt und schnellstméglich aktualisiert.

GEHWOD

FUSSKRAFTe

GEHWOL

FUSSKRAFTe

GEHWOD

FUSSKRAFTe

GEHWOL
FUSSKRAFTe

Produktlinie
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GEHWOE‘

CLASSIC

GEHwWoOL
CLASSIC

GEHWOD GEHWOE\

MEDe TECH

GEHWOL
MEDe

GEHWOE‘

PROFESSIONAL

GEHWOL®

PROFESSIONAL

GEHWOE‘

ACADEMY

GEHwWOUI
ACADEMY




DAS GEHWOL LOGO

wurde nach 45 Jahren einer Uberarbeitung unterzogen.
Der FuBabdruck der Marke bleibt erhalten, tritt aber nun
selbstbewusst und frei neben dem Schriftzug auf. Die neue

Wort-Bild-Marke wirkt souveran und modern zugleich.

GEHWOL BEWEGT.

Der Ful3 bewegt uns und GEHWOL bewegt Menschen. Das gilt fr
FuBspezialisten genauso wie fur die, deren Fuf3e von GEHWOL
profitieren. Denn GEHWOL wirkt, aktiviert und ermuntert zu mehr

Bewegung und Lebendigkeit. All das meint der GEHWOL Claim.

GEHWO

e,

BEWEGT.




PRODUKT-

FRISCHER, ZEITGEMASSER, ATTRAKTIVER
Das neue Design der Verpackungen ordnet die GEHWOL Produkt-

linien mit klaren Farbzuordnungen. In der FUSSKRAFT Linie erhielten

die Klassiker neue Bezeichnungen, um den Nutzen schneller und

klarer zu kommunizieren.

BISHER

NEU

GEHWOL FUSSKRAFT Blau

GEHWOL FUSSKRAFT Intensiv Creme

GEHWOL FUSSKRAFT Grun

GEHWOL FUSSKRAFT Pflege Creme

GEHWOL FUSSKRAFT Mint

GEHWOL FUSSKRAFT Frische Creme

GEHWOL FUSSKRAFT Rot

GEHWOL FUSSKRAFT Warme Creme

GEHWOL FUSSKRAFT

Aus FUSSKRAFT Blau wird FUSSKRAFT
Intensiv Creme. Wo sich - wie hier - der
Name geandert hat, gibt es zu Anfang

einen Hinweis auf den Packungen.

GEHWOL FUSSKRAFT
SOFT FEET

Jedes SOFT FEET Produkt erhalt
eine eigene Zusatzfarbe, passend
zum Hauptwirkstoff - hier:

Gelb fur Honig.

GEHWOL CLASSIC

Klassische GEHWOL Pflege-
produkte eignen sich fur

leichte FuBprobleme.

GEHWOL MED

Wer unter gréBeren Ful3-
problemen leidet, findet
Hilfe bei GEHWOL MED.




FUR PROFIS

Produkte geht. Das globale Qualitdtsmanagementsystem

garantiert, dass die Qualitat zu keinem Zeitpunkt im Pro-
duktlebenszyklus schwankt. In Bezug auf die Vorschriften

der Kosmetikverordnung Ubertreffen GEHWOL Produkte die

STARKER

hochsten Standards.

QUAL'TAT IST DAS A UND O des Erfolgs.
Auf GEHWOL ist Verlass, wenn es um Gute und Wirkung der
]

GEHWOL PFLEGT eine besondere Nahe zu Kundin-
nen und Kunden und ist auch vor Ort persénlich ansprech-
bar. Exzellente Geschaftsbeziehungen sind das Resultat
einer langjahrigen fairen Preiskalkulation - insbesondere bei
der Kabinettware. Dazu kommen neben unserer hauseige-
nen Reparaturwerkstatt Servicewerkstatten in ganz Deutsch-
land, eine personliche Beratung auf partnerschaftlichem
Niveau und viele verkaufsférdernde MaRnahmen. GEHWOL
verfugt Uber das grof3te flachendeckende Netz von kompe-
tenten und freundlichen Ansprechpersonen im AuBen- und
Innendienst. Sie unterstltzen Spezialisten aus Podologie

und FuBpflege Tag fur Tag.

AUCH VON DER HAUSEIGENEN MARKT-
FORSCHUNG profitieren GEHWOL Kundinnen und
Kunden. Neue Impulse kommen von Mitarbeitenden, z.B. in
den Produktentwicklungsrunden, von Geschaftspartnern und
der Kundschaft. Im eigens bereitgestellten GEHWOL Testerclub
berichten Fach-Influencerinnen und -Influencer persénlich

Uber Ful3pflege-Themen und -Trends.

Auch tber Social Media erreicht

GEHWOL viele Kundinnen und Kunden.

DIE GEHWOL ACADEMY bietet iiber verschiedene
Fortbildungsveranstaltungen Einblicke und Informationen rund
um den richtigen Umgang mit Produkten und Praparaten. Das

Programm wird auch in Zukunft weiter ausgebaut.




GEHWOB

BEWEGT.

BEWEGT.
BEWEGT.
BEWEGT.

Sie haben den Fups.
Wir die Pflege.

Sie haben das Ziel.
Sie haben die Wir die Pflege.
Herausforderung.

Wir die Pflege.

GEHWOL
GEHWOL
GEHWOL

FUR MEHR ERFOLG

Freuen Sie sich auf neue GEHWOL
Plakate und Schaufensterdeko.

GEHWO? GEHWOL\

GEHWOL UNTE RSTUTZT FUSSSPEZIALISTEN ab sofort mit einem vollig neu konzipierten

Marketingpaket. Dazu zahlen eigens fotografierte Motive fur Plakate und andere Print- und Online-Werbemittel,

FRISCHE

WERBEMITTEL

o BEWEGT.
Sie haben das Ziel.

Wir die Pflege.
Sie haben die E

Herausforderung.
Wir die Pflege.

BEWEGT. BEWEGT.

Materialien fUr das Schaufenster, den Behandlungsraum, fir Kundinnen und Kunden. Der Messestand erhalt ein

neues Gesicht und die GEHWOL Website wird Zug um Zug Uberarbeitet, um noch komfortabler nutzbar zu sein. Sie haben den Fug.

Wir die Pflege.

HWOL

Parallel unterstitzt GEHWOL den Umsatz in den professionellen Ful3pflege-Praxen mit aufmerksamkeitsstarker

:HWOL

Kommunikation. Hier kénnen wir nur einen kleinen Ausblick darstellen, auf mehr dirfen Sie gespannt sein.

(c] EHWO:.\
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GEHWOD

FUSSKRAFTe

SPITZENPRODUKTE
FUR PROFESSIONELLE
FUSSPFLEGE

PFLEGE IM EINKLANG
MIT DEM FUSS

UND IHRE FUSSE SIND
IN BESTEN HANDEN

FUSSKRAFT
FUSSKRAFT
FUSSKRAFT

GEHWOL GEHWOL GEHWOL

IHR STARKER
PARTNER
IN DER PRAXIS

SPUREN SIE DIE
NATURKRAFT _
ATHERISCHER OLE

GEHWOL FUSSKRAFT erhdlt einen
GEHwoL  eigenen Auftritt, um FufSspezialisten
Zu unterstiitzen.

FUSSKRAFT
FUSSKRAFT

GEHWOL






